Naloga medijev je tudi, da dajejo enet

Dobre novice Mediji morajo mﬁ:::rmzran toda delez dobrih in slabih novic bi moral b

LIUBLJANA — Zdravnik in psiho-
log dr. Edward de Bono je tisti
mislec, ki je predsedniku Oba-
mi prediagal, da ga lahko naucdi
razmisljati, medijem pa sveto-
val, naj poskrbijo, da bodo tudi
dobre novice imele dovelj pro-
stora. Obama mu ni prisluhnil,
tudi mediji vztrajajo pri tem,
da je samo slaba novica dobra

sopis bi po njegovem preprifanju
moral eno stran nameniti dobrim,
pozitivnim novicam. Ce bi se izka-
zalo, da seteh ne da dobiti, pa bi
bilo treba oblikovati novinarske
agencijo za pozitiviie novice. »Res

! *]E*’ da ljudi bolj zanimajo slabe no-

vice. Zato pa sem rekel, da bi bila
samo enastran. Ce imamo pet stra-

ni g sporty, je lahko tudi ena stran
za dobre novice, Ce bi bile vse, lju-

.y dine bizanimalo, se stnmjam “jev

novica. Zakaj? = enem od interviujev dejal e pred

£ memileti.
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Malte!an ki vedino ¢asa. prefivi
v Veliki Britaniji. Potrebuje tudi
ljadi, ki bodo ustvarjali vrednost:
oblikovali poti za naprej. Nove ide-
j& se ustvariajo z razmidljanjem, ki
je zelo pomembno in obenem zelo
ZANETNATIeno.

Avtor tehnike 3dest Kobukov
razmisiionja, s katero laZje in brez
konfliktov pridemo do reditve za-
pletenih problemov, velia tudi za

tzumitelja irmaza »misht izven
okvirjev« (out of the box), Geprav
danes raje uporablja izraz slate-
ralng razmisljanje«. Napas.al e vel
kot 80 knjig; pet jih je prevedenih
tudi v slovenséine, med njimi La-

teraing razmishianje, Sest klobukoy
razmishania  in - Naudite svojega
otrokix mistiti. Leta 2005 je bil no-

miniran za Nobelove nagrado za
ekonomijo.

Edwarda de Bona zanimajo tudi
mediji. V njih hi rad videl zgodbe
miladih Hudi, ki so naredili nekaj
posebnega, na primer premagah
velike teZave. S takimi zgodbami
bi lahko pokazali drugim, pravi de
Bono, kako s¢ da uspeti. Vsak éa-

za katere menijo, da zanimajo nji-

hove bralce. posluialce, gledalce.

Upraviceno so med njimi zgodbe o
krizah, vojnah, kriminalu, naravnih
nesrecah in drugih svetovnih tego-
bah. Ampak vse te agmihe SO nega-
tivne. Liudje res mlsluu da morajo
vedeti za vse te stvari in da jil ta-

kine novice zanimajo. Kljub terou
pa se morajo merhga potruditi; da bi
bili pozitivai i Konstruktivni.



- -
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Zakaj?

Ker so na svetu tudi lepe in dobre
stvari. To bo bralcem pomagalo,
da ne bodo postali depresivni, jih
spodbujalo, da bodo tudi sami rav-
nali pozitivno in konstruktivino.

Je kdo Ze upoSteval vas nasvet?

Morda, vendar tegs ne vem. Ljudje,
ki delajo v medijih; so zelo konzer-
vativni. Prepri¢ani so, da vedo, kaj
ljndje zelijo.

Kdo torej res Zeli slabe novice?
Novinarji trdijo, da javnost. Imajo
prav? je res samo slaba novica
dobra novica?

Obéasno, pravzaprav zelo redko, bi
lahko bila slaba novica dobra. Ce
denimo bralcem sporofite, da se
pribiiZuje tornado, se mu bodo mo-
gofe poskusali izogniti. Poskrbeli
bodo zase, za bliZnje in za premo-
Fenje, Se posebe) ce bodo od novi-
narjev izvedeli, da se v takih pri-
merih poveda, denimo, Stevilo Kraj.
Torej so vCasih slabe novice res do-
bre. Ampak predvsem so novinarji
tisti, ki so prepricani, da bralci od
njih hofejo takine novice.

Kaj pa Zelijo ljudje? MeZanico
dobrih in'slabih novic?

Ni pomembno, kaj Zelijo. Lmdi
Zammajo slabe novice. Ampak e
bodo dobili priloznost, jih boda za-
nimale tudi dobre. Tidi tua se lahko
pojavi probleni. To je zayist. Uspeh
drugih lahko v Ludeh zbudi slabe
obfutke.

Ravno zato naj bi bilo v medifih
toliko slabih novic. Zaradi njih se
bralci bolje podutijo, z njimi dobi-
jo potrditev, da njihovo Zivijenje
ni tako slabo, kot je Zivijenje
tistih, o katerih berejo. Dobre,
spodbudne novice pa bi Jih silile,
da nekaj naredijo, ée Zelijo, da bo
njihovo Zivijenje boljse.

Do neke mere je to lahko res. Am-
pak pogledamo lahko tadi tako:
morda ne bi obéutili pritiska, am-
pak bi videli priloimost, da izbolj-
$ajo svoje Zivijenje.

Po drugi strani vse ved ljudi pra-
vi, da ne spremijajo v medijev, ker
jih slabe novice spravljajo v slabo
voljo. Seveda, $e posebno fe so na-
onjeni k temu. Slabe novice 1o ob-
cutje e poslabsajo.

abih novic bt moral biti najmanj enak, ker so na svetu tudi lepe in dobre stvari

Ce bi lahko spremenili to, kako
mediji predstavljajo dogodke, kaj
bi naredili?

Kot refeno; v fasopisih bi morali
eN0 SiTan namenit pozitivaim no-
vicam. Na televiziji in radiu bi mo-
rali pripravit oddaje, v katerih bi
porocali o lepih, prijetnih, dobrih
dogodidh, v katerih bi pripravijali
mlen'fuye Zzgolj 5 pozitiviimi in
konstruktiveimi sogovornild. Se-
veda pa bi morali razmislek o term,
ali so te spremembe potrebne in
smiseine, najprej opraviti mediji
sami, Znotraj panoge.

Naloga medijev je Se vedno in-
formiranje, toda poskrbeti bt mo-
rali, da bo delez dobrih in slabih
rmv':c najmanj enak. K temu lahko
pripomorejo oglasevalci. Se pose-
bej njih bi meoralo zanimati oglade-
vanje na straneh, kjer prevladujejo
dobre novice, £a oglasna sporodila
je mamred bolj primeren prostor,
zapolnjen z dobrimi novicami, Nji-
hov ucinek je zato lahko ved]i.

Naloga medijev ni samo infor-
miranje, ampak tudi, da bralcem,
gledalcem, posluSaleem dajejo tudi
energijoin upanije.
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»Na svetu so tudi lepe

in dobre stvari. Pr.sanjﬂ

o njih bo bralc
pamag&!ﬂ dﬁ ne bada
postali depresivni, jih
spodbujalo, da bodo tudi
sami ravnali pozitivno in
kmtsﬂukuunﬂ «

EpwaRD DE Bono, zdraviik in
objavijajo tudi dobre novice,




